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brief: identyfikacja g

wizualna

Bardzo prosimy o podanie nazwy firmy lub marki ktérej projekt dotyczy, opcjonalnie
strony www i danych firmowych do umowy.

KLIENT

PROJEKT Czy projekt obejmuje stworzenie nowego logotypu/identyfikacji wizualnej, czy
odswiezenie juz istniejacego?

DATA Data wypetnienia briefu:

Deadline na catos¢:

Deadline na pierwsze propozycje: [
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CELE
PROJEKTU

(co i w jaki sposob
ma spowodowac
stworzenie nowe-
go lub odswieze-
nie dotychczaso-
wego wizerunku
marki?)

GRUPA
DOCELOWA

(do kogo kierowa-
ny jest komunikat:
zarobki, wyksztat-
cenie, zamieszka-

nie itp.)

POZYCJO-
NOWANIE

(w jaki sposob
mamy byc postrze-
gani przez grupe
docelowg?)

NIPO.

W przypadku nowego logotypu/Cl: jaki jest cel biznesowy firmy, tzn. co sktonito Panstwa
do stworzenia nowej marki (np. dywersyfikacja zrédet przychodu, inne pozycjonowanie
nowej marki wobec marki-matki, potrzeba zastapienia starej marki nowa itp.)

W przypadku istniejacych logotypow/Cl: jaki jest cel biznesowy projektu, tzn. co
sktonito Panstwa do od$wiezenia logo i/lub identyfikacji wizualnej marki (typu: zmiana
pozycjonowania marki [np. podniesienie prestizu], zte skojarzenia ze starym logo, zmiana
asortymentu lub zasiegu dziatan firmy, odswiezenie i uporzadkowanie identyfikacji
wizualnej itp.).

Core target: kim sg osoby, ktére sg naszymi najwazniejszymi odbiorcami.

Szeroki target: kim sg osoby, ktdre nie sg naszymi gtéwnymi odbiorcami, ale sg zapleczem
biznesowym firmy, dlatego nie mozemy ich pomina¢ w kreacji.

Jakie komunikaty o firmie ma ilustrowac logo/identyfikacja wizualna:
moga by¢ opisane za pomoca trzech przymiotnikéw, np.:

« profesjonalizm, doSwiadczenie, tradycja

« nowoczesnosé, kreatywnosé, profesjonalizm

- odwaga, dobra zabawa, rozrywka
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ZALOZENIA
KREATYWNE

(jaki ma byc
charakter

i temperament
logo?)

TECHNIKA

(czy s@ narzucone
Jjakies kryteria
graficzne realizacji
logo/identyfikacji
wizualnej, czy
mamy tutaj wolng
reke?)

IPO.

Jesli ten punkt pokrywa sie z poprzednim — prosimy go nie wypetniac¢; w wiekszosci
przypadkow bedzie on identyczny jak ,pozycjonowanie”.

Jednak zdarzaja sie przypadki, ze logo ma mie¢ nieco inny charakter niz firma, np.:

gdy zaktadane jest np. stonowanie surowego (lub przeciwnie — zbyt swobodnego)
wizerunku firmy przez odswiezony logotyp, gdy logo jest pierwszym etapem catkowitego
repozycjonowania odbioru marki, ktére planowane jest w dalszym okresie, ale juz teraz
logo powinno sygnalizowac kierunek zmian

Czy logo ma posiadac sygnet? (Sygnet to element graficzny, ktéry nie jest litera, ani cyfra
znajdujaca sie wprost w nazwie marki. Przyktadowo: sygnetem mycha.eu jest litera M
wpisana w kontur poprzedzajgcy nazwe marki).

Czy mamy wytyczne graficzne odnosnie logo? (moze ich nie by¢, wéwczas prosimy
o informacje, ze zostawiajga nam Panstwo tutaj dowolnosc). Tzn. czy np.:

+ logo powinno by¢ wytacznie jednobarwne

« powinno posiadac jedng, dodatkowa barwa prowadzaca (istotne np. przy odswiezeniu
logotypu, gdy zmieniamy ksztatt, ale np. zostawiamy jedna, okreslong barwe
dotychczasowej identyfikacji marki)

« wytacznie typograficzne (sam napis, bez sygnetu)

- wskazane jest wykorzystanie w logo gradientu imitujgcego efekt 3D

- itp. dowolne, sygnalizowane rozwigzania graficzne

Czy mamy wytyczne graficzne odnosnie identyfikacji wizualnej? (moze ich nie by¢, wéwczas
prosimy o informacje, ze zostawiajg nam Panstwo tutaj dowolnosg). Tzn. czy np.:

« nowa identyfikacja powinna nawigzywac do obecnej na poziomie zastosowanej kolorystyki

- powinna zachowywac jakis, okreslony detal graficzny (lub key visual) nawigzujacy do idei
marki

- z dowolnych powoddw, nie moze wykorzystywacé wskazanych elementéw graficznych
— np. marka zdecydowanie chce odejs¢ od wczesniejszego wizerunku, dlatego musimy
catkowicie poming¢ element ....x..... przy tworzeniu nowej identyfikacji
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SPOJNOSC

(czy ze wzgledow
biznesowych
musimy brac pod
uwage juz istniejg-
ce elementy iden-
tyfikacji wizualnej
innych marek?)

ZAKRES
| BUDZET

(w ilu wariantach
przedstawic logo,
ilu koncowych
wersjach oraz czy
projektowac petng
identyfikacje/CI?)

UWAGI

PO.

Czy logo/identyfikacja wizualna ma by¢ spéjne z jakimis, istniejgcymi elementami
graficznymi?

» Przyktad 1: logotyp musi nawigzywac do spéjnej linii graficznej innych podmiotéw
wchodzacych w sktad grupy

« Przyktad 2: identyfikacja musi nawigzywacd/zawierac element graficzny, ktéry od zawsze
jest utozsamiany z marka, lub z grupa marek (przyktad: ING = Lew)

« Przyktad 3: wprowadzony produkt jest nowa oferta wchodzacg w zestaw szerszej linii
zblizonych produktéw, jego opakowania/identyfikacja musza wiec powiela¢ element
..... X.... charakterystyczny dla catej linii produktéw

Opcja 1: gdy znany jest doktadny zakres prac, prosze go tutaj podac do wyceny, np.:

- Wytacznie logotyp w wariancie kolorystycznym i jednobarwnym, 3 propozycje do wyboru

- Nie tylko logotyp, ale tez petna identyfikacja wizualna, obejmujgca np.: wizytowki,
papier firmowy, ptyty CD/DVD, oznakowanie samochodu (oraz dowolne, inne, wskazane,
potrzebne elementy identyfikacji) wraz z finalng ksiega znaku

Opcja 2: gdy Scisty jest budzet realizacji - prosze podac zaktadang kwote/budzet

przeznaczony na projekt logo/identyfikacji, a wowczas my juz zaoferujemy zakres ustug

mieszczacy sie w zadeklarowanej kwocie

Miejsce na dowolne, inne sugestie, np. przyktad wskazanie dobrych, juz istniejacych
logotypoéw/identyfikacji wizualnych, ktérych styl lub realizacja moga by¢ dla nas
wskazéwka.
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Dziekujemy za wypetnienie!

Prosimy o wystanie na:

info@nipo.pl

=
v

NIPO.PL

branding more
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