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branding &.more

brief: N@Ming A

KLIENT Bardzo prosimy o podanie nazwy firmy lub marki ktérej projekt dotyczy, opcjonalnie
strony www i danych firmowych do umowy.

PROJEKT Czy naming obejmuje stworzenie nowej nazwy, czy odSwiezenie juz istniejacej?

DATA Data wypetnienia briefu:

Deadline na catos¢:

Deadline na pierwsze propozycje:
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CELE
PROJEKTU

(co i w jaki sposob
nazwa ma
spowodowac?)

GRUPA
DOCELOWA

(do kogo kierowa-
ny jest komunikat)

POZYCJO-
NOWANIE
MARKI

(w jaki sposob
mamy byc postrze-
gani przez grupe
docelowa?)

NIPO.

W przypadku nowych nazw: jaki jest cel biznesowy namingu, tzn. co sktonito Panstwa do
stworzenia nowej marki (np. dywersyfikacja zrédet przychodu, inne pozycjonowanie nowej
marki, potrzeba zastapienia starej marki nowa itp.)

W przypadku istniejgcych nazw: jaki jest cel biznesowy namingu, tzn. co sktonito Panstwa
do odswiezenia nazwy marki, (np.:

» zmiana pozycjonowania marki [np. podniesienie prestizu],

- zte skojarzenia ze starg nazwa [np. Telekomunikacja Polska przeksztatcona w TP SA],

- zmiana asortymentu lub zasiegu dziatan firmy na taki, ktory Zle opisuje obecna nazwa,

« rebranding zwigzany z przejeciem przez inng firma potaczony z etapowa modyfikacjg nazwy).

Core target: kim sag osoby, ktére sg naszymi najwazniejszymi odbiorcami

Szeroki target: kim sg osoby, ktdre nie sg naszymi gtéwnymi odbiorcami, ale sg zapleczem
biznesowym firmy, dlatego nie mozemy ich pominag¢ w kreacji

Jakie ma by¢ finalne pozycjonowanie marki do ktérej nazwe tworzymy: moze ono by¢
opisane za pomoca trzech przymiotnikéw, np.:

- profesjonalizm, doswiadczenie, tradycja
- nowoczesnosé, kreatywnosé, profesjonalizm
- odwaga, dobra zabawa, rozrywka
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ZALOZENIA
KREATYWNE

(jaki ma byc
charakter

i temperament
nazwy?)

JEZYK

(jakiego jezyka
mamy uzywac
w propozycjach
nazwy?)

IPO.

Jesli ten punkt pokrywa sie z poprzednim — prosimy go nie wypetnia¢; w wiekszosci
przypadkdow bedzie on spdjny z wytycznymi ,,pozycjonowanie marki”.

Jednak zdarzaja sie przypadki, ze sama nazwa ma miec nieco inny charakter niz firma, np.:

« gdy zaktadane jest np. stonowanie przekazu nazwy przez logo i wizerunek,
- gdy nazwa jest pierwszym etapem catkowitego repozycjonowania odbioru marki, ktére
planowane jest w dalszym okresie, ale juz teraz nazwa powinna sygnalizowac kierunek zmian

Czy nazwa ma by¢ polskojezyczna, anglojezyczna czy w jakim$ innym jezyku?

Czy s3 ,.techniczne” wytyczne odnosnie jezyka nazwy (moze ich nie by¢, wéwczas prosimy

o informacje, ze zostawiaja nam Panstwo tutaj dowolnosc), tzn. czy nazwa ma by¢ np.:

- nic nie znaczacym, dobrze brzmigcym stowem, ktéremu nadamy znaczenie na dalszym
etapie brandingu (np. NIPO, ENEA)

+ stowotwodrstwem, czyli tworzeniem nowego stowa lub zbitki stéw angielskich na bazie
stownictwa z zakresu tematycznego firmy (np. BIOTON, ComArch, NETIA, Targetics)

- stowotwadrstwem, czyli tworzeniem nowego stowa lub zbitki merytorycznych stéw
polskich (np. ZASEKUNDE.PL, mBank, Farmacol, Mlekovita)

« stowem abstrakcyjnym lub niezwigzanym z branza, ale posiadajacym dobre skojarzenia
(np.: ORANGE, IDEA, PLUS, Apple)

« stowem merytorycznym, jasno kojarzacym sie z branza (np. TELEKOMUNIKACJA
POLSKA, CLEAN&CARBON ENERGY, CYFROWY POLSAT)

- skrétem lub skrétowcem (np. IBM, KGHM, PGNiG, Polkomtel, JSW, Polfa, Empik).

» stowem znaczeniowym lub stowotwoérstwem, pochodzgacym z innego jezyka niz jezyk
angielski (np. Veturilo, Géant)
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STYL

(jakiego
stownictwa mamy
uzywac

w propozycjach
nazwy?)

WYKLU-
CZENIA

(czy sq jakies
stowa branzowe,
ktorych musimy
unikac?)

DOMENY

(czy nazwa ma
posiadac wolne
domeny?)

IPO.

W jakim stownictwie i polu skojarzen mamy szukac bazy stéw do kreacji nazwy?
Przyktadowo:

+ W jezyku potocznym, slangowym « w stownictwie klasycznym, literackim

+ W jezyku mtodziezowym, ale nie » w stownictwie oficjalnym, biznesowym
slangowym . w stownictwie branzowym

+ W naturalnym jezyku masowym . w stownictwie eleganckim, elokwentnym

Czy istnieja wykluczenia jezykowe, tzn. stowa, ktérych nie mozemy uzywac?

(Przyktadowo: firmy oferujace ustugi z zakresu doradztwa finansowego, ale nie
zarzadzania finansami, musza unika¢ w swojej komunikacji stowa ,zarzadzanie”).

Czy nazwa powinna posiada¢ wolng domene bezposrednia (tzn.: np. NIPO — NIPO.PL),
czy moze posiada¢ domene niedoktadna (np.: PLAY — PLAYMOBILE.PL).

Jesli nazwa musi posiada¢ domene bezposrednia, z jakiego zakresu domen mozemy

wybierac (im mniejszy wybor, tym wyzsza trudnosc znalezienia takiej nazwy, a z tym idzie;

wyzsza cena hamingu):

« Nazwa z wolng domena .pl, .eu, .com.pl, .com lub .net (gdy wolna jest losowa
z wymienionych domen)

« Nazwa z wolng domena .pl, .eu, .com (gdy wolna jest losowa z wymienionych domen)

« Nazwa firmy z wolna domena .pl (gdy przedstawiamy nazwy wytacznie z wolnymi
domenami .pl)

« Nazwa firmy z wolng domena .com (gdy przedstawiamy nazwy wytacznie z wolnymi
domenami .com)
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UWAGI Miejsce na dowolne, inne sugestie, np. przyktad wskazanie dobrych, juz istniejgcych
logotypdéw/identyfikacji wizualnych, ktérych styl lub realizacja moga byc¢ dla nas
wskazowka.

Dziekujemy za wypetnienie!

Prosimy o wystanie na:

info@nipo.pl

=
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