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BRIEF KREATYWNY

rebranding: logo

KLIENT:

Dotychczasowa nazwa: ASOX
www.asox.pl

Nowa nazwa: Balancity
www.balancity.pl

PROJEKT:

Rebranding firmy obejmie elementy:
- nowgq nazwe i claim
- nowe logo
— nowgq strong www

- materiaty reklamowe

DATA:

09.05.2012
Deadline na pierwsze propozycje logo: 17/18.05.2012

CELE PROJEKTU:
(co i w jaki sposéb
projekt ma

Catkowity rebranding firmy, obejmujgcy nowq identyfikacje, komunikacje. Punktem wyijécia
jest dla nas obecna strona asox.pl na ktérej firma zbudowata swojq podstawowg
rozpoznawalnos$é. Obecnie w celu poszerzenia zasiegu, oferty i skutecznoéci marketingowej

spowodowac?) potrzebne jest nowy, uniwersalny, nowoczesny wizerunek. Stgd nazwa bazujgca na
stownictwie anglojezycznym.

GRUPA Core target: dobrze zarabiajgcy pracownicy wysokiego szczebla z duzych miast - gtéwnie

DOCELOWA: rynek Warszawski, bez wyraznej dominacji jednej pici.

(do kogo kierowany
jest komunikat )

Najczesciej spotykany wiek tej grupy to: 37+, wyksztatcenie zdecydowanie wyzsze.

Szeroki target: osoby o zarobkach érednie+, wyksztatceni, wolne zawody, wyzsze
stanowiska, wiek 30+, zainteresowani zdrowiem, zdrowym jedzeniem i zdrowym trybem
zycia w kontekicie mody i lifestyle.
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POZYCJONOWANIE
PROJEKTU / MARKI:
(w jaki sposéb mamy
by¢ postrzegani przez
grupe docelowg?)

Dotychczas firma pozycjonowata sig (gtéwnie) jako osobisty doradca medyczno-zdrowotny,
ktéry na podstawie przeprowadzonych badai medycznych oceniat jakosé diety oraz
przygotowywat plan suplementaciji diety.

Obecny rebranding ma na celu zbudowanie wizerunku po pierwsze szerszego, ktéry bedzie
dobrze pasowat réwniez do takich ustug jak catering dietetyczny, czy nawet pomoc trenera
fitness, a po drugie: sygnalizujgcego stworzenie wigkszej, powazniejszej firmy. Krétko
méwigc, chcemy nowym wizerunkiem przenie$é odbiér firmy z obecnego poziomuy,
kojarzqcego sie z jednoosobowq dziatalnoéciq na poziom biznesowy (ale nie korporacyiny,
chcemy byé postrzegani jako kilku/kilkunastoosobowa firmal).

ZAYOZENIA
KREATYWNE:

(iaki ma by¢ charakter
kreacji2)

LOGO:
Bezapelacyjne, najwazniejsze wykluczenie: logo nie moze byé nudne, szaro-biznesowo-
mecyczno-oficjalne. Za takie propozycje bedziemy mordowaé.

Odbiér emocjonalny: pogodny, sympatyczny wizerunek, troche na luzie, ale przede
wszystkim - ciepte i przyjemne. Moze kojarzy¢ sie z dobrym apatytem, dobrym smakiem.
Stownictwo w puli skojarzeniowej: zdrowie, apetyt, wigor, energia, smaczny catering,
zdrowy styl zycia

Kolorystyka: ciepte kolory, pogodne. Dobry przyktad: Jumbo salad
http://tomekbanasik.com/jumbosalad-copywriting

ZAWARTOSC:
(iakiego rodzaju
tematyka ma si¢
znalezé w
przygotowywanym
projekcie 2)

Logo w rozumieniv emocjonalnym odzwierciedlaé powinno ideologie firmy:

Balancity w skrécie daje odbiorcom takie korzysci: poprawia zdrowie, oszczedza czas i
wzmacnia energie witalng. Zdrowie poprawiamy dzieki przeprowadzeniu indywidualnego
badania medycznego zdrowia naszego odbiorcy na podstawie ktérego wynikéw
zbudujemy dla niego indywidualny plan dietetyczny. Oszczedno$é czasu zapewni nasz
catering, zgodny z wytycznymi diety wynikajgcej z wynikéw badan. Dzigki temu nie tylko
oszczedza sie czas na gotowaniu, ale ma sig tez pewno$é, ze positki bedg zawieraty
doktadnie tyle kcal ile wynikaé bedzie z zapotrzebowania i diety. Efekiem finalnym jest
energia, wigor, poprawienie kondycji, aktywnosci i samopoczucia. W ekstremalnym
skrécie - dzigki kompleksowej medyczno-kulinarnej obstudze, nasi odbiorcy zyskajq czas,
zdrowie i odkryjq w sobie nowe poktady energii i entuzjazmu. Odzyjq po prostu.

ZALOZENIA
TECHNICZNE:
(np. w przypadku
publikacji naktad, w
przypadku www —
metodologia
wyswietlania)

Logo musi sktadaé si¢ z dwéch elementéw - znaku i nazwy. Znak funkcjonowaé bedzie
jak osobna ikona, pojawiajqca sig¢ np. jako miniatura w fawicon strony, czy jako awatar w
sieci. W efekcie, w trzech propozycjach poprosimy, aby dwie posiadaty prowadzqcy
element graficzny znajdujqcy sie poza obszarem napisu. W przypadku trzeciej
propozyciji, znak/element graficzny moze staé sie czeécig napisu np. jako fragment ktére;js
z liter.

W vzasadnionych przypadkach, gdy zobaczymy genialne pomysty - proporcje te mogq
ulec odwréceniu, tzn w 2 przypadkach znak moze spajaé sie z literg napisu, a tylkow 1 z
nich musi by¢ elementem mieszczgcym si¢ poza obszarem napisu.
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PROJEKT: 1 etap - 3 propozycje logo, im bardziej zréznicowane - tym lepiej
(jakie sq etapy 2 etap - poprawki (do 2 serii poprawek)
realizacji i elementy 3 etap - udostepnienie finalnych plikéw w .pdf i .ai w trzech wersjach:

skfadowe projektu?)

- petna wersja: logo barwne z claimem i domeng
balancity.pl (nazwa w domenie z matej litery)
roboczy claim: karmimy zdrowiem!

- wersja mini: logo jednobarwne bez claimu i bez domeny - sam znak i napis
balancity

- wylqcznie sam znak

UWAGI: Dobre pomysty sqg zawsze w cenie. Nie ma $cistych wytycznych do typografii, czy ksztattu
(jakie dodatkowe (pion, poziom, kwadrat, koto) logo. Na pewno font nie moze byé oczywisty. Liczy sie dla

elementy musi zawiera¢ | nas odbiér emocjonalny: jednoczesénie logo musi byé pozytywne i estetyczne.
projekt?)
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